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Os festivais ve anhando cada vez mais espaco
ntre os brasileiros.

De 2022 pra 2023, houve um aumento de +14
quantidade de festivais pelo pais.
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Da uma olhada em como o ultimo Rock in Rio
movimentou as redes sociais!
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Obtivemos os seguintes resultados
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Campanhas Influenciadores Conteudos
- Reels cresce +160% em alcance e +18% em

- Stories +45% em taxa de alcance / engajamento
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_ - Stories cresce +24% em alcance e +185% em

- Tiktok +14% em taxa de alcance
engajamento

- Crescimento de +15% s em conteudos organicos
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Influenciadores vivem e potencializam experiéncias.

Criam memorias afetivase sao capazes de construir historias que geram
conexoes genuinas ampliando o awarness das ativacoes.

Da uma olhada em alguns dos conteudos que mais engajam em festivais:

v DIY (Do it Yourself): Um DIY divertido mostrando como fez seu look para o festival faz aflorar a
criatividade e cria lacos entre seguidor e influencer

v GRWM (Get ready with me): Esse formato ja conhecido por muitos funciona muito no
contexto de festivais, onde as pessoas prezam por um estilo diferente do dia a dia

v Cobertura: Influencer mostrando o festival, bastidores e curiosidades aguca a curiosidade dos
seguidores e os faz sentir parte.

v Agao presencial: A presenca de influencers atrai os presentes para a acao da marca,
tornando tudo muito mais atrativo

Vamos montar a estratégia da sua marca para os
Festivais de Musica que virao por ai?
Com mais de 10 anos de mercado e atendimento especializado para todas as

frentes do mercado, a Spark utiliza metodologias & estrategias data-driven
para elaborar a sua estrategia de influéncia.

Fale com nossos especialistas!
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